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Gemeinsamer Auftritt der Fachhändler

die besten Motoristen
der Schweiz!
Qualifizierte Fachhändler können sich um die Auszeichnung der SMU bewerben.

Sie profitieren mehrfach: sie präsentieren sich ihren Kunden als Firma mit Qualitätsnachweis.

Und die gemeinsamen Marketinganstrengungen der ch-motoristen stärken ihren Auftritt.

Spezialausrüstungen für die Green-
keeper vom Golfplatz oder die
Schneefräse für das Dorf. Sie stehen
für hohe Servicebereitschaft, kompe-
tente Dienstleistungen und zuverläs-
sig funktionierende Geräte. Kunden-
nähe ist ihr Programm. Die bisher 35

ch-motoristen verpflichten sich zu
diesem hohen Qualitätsstandard und
bieten der anonymen Grossfläche die
Stirn. Sie sind sich einig: Gemeinsam
stärken wir unseren individuellen
Auftritt. Dies geschieht ganz kon-
kret:

So sind alle ch-motoristen in der
Website www.ch-motorist.ch na-
mentlich aufgeführt und mit der ei-
genen Website verlinkt. Wer noch
keine eigene Website hat, kann bei
www.ch-motorist.ch eine Mini-Site
buchen. Google Adwords erscheinen,
wenn die Themen der ch-motoristen
bei Google aufgerufen werden.
Dafür stellt die SMU ein Kostendach
zur Verfügung. Partner der ch-moto-
risten wie Husqvarna und Stihl schal-
ten Banner auf der Website.

Motorgeräte-Fachhändler halten die
Branche lebendig. Sie bilden Lehrlin-
ge aus, beraten private Kunden,
Handwerker, Gemeinden, Fussball-
Clubs oder Gärtnereien. Sie liefern
Reinigungsgeräte für Schulhäuser,
Rasenmäher für Stadtgärtnereien,

Website www.ch-motorist.ch
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Zu attraktiven
Konditionen kann

der ch-motorist
zusätzlich ein Fir-

menporträt be-
stellen. Es er-
scheint in der

Website www.ch-
motorist.ch und

kann in die eige-
ne Website inte-

griert werden.

Ausserdem werden die lokalen und regionalen Medien
auf die ch-motoristen aufmerksam gemacht:
durch Versand von Medienmitteilungen und telefonische
Kontaktpflege.

Firmenporträt

Medienarbeit
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Drop Flag und Kleber

An Veranstaltungen, Gewerbe-
messen und vor dem

eigenen Geschäft zeigen
ch-motoristen Flagge: mit

der Drop Flag oder dem Kleber.

Zum Beispiel: ch-motorist Hurtech AG, Hägendorf

Otmar Schmid, seit zwei Jahren Ge-
schäftsführer der Hurtech AG in Hä-
gendorf, begründet seine Mitglied-
schaft bei ch-motorist: «Durch diese
Mitgliedschaft werde ich als Profi mit
langjähriger Erfahrung ausgewiesen.
Im Gegenzug bedeutet die Zuge-
hörigkeit zu ch-motorist, dass wir uns
für Qualitätsprodukte und einen pro-
fessionellen Service zu fairen Preisen
einsetzen.»
Otmar Schmid hat das Firmenporträt
«ch-motorist Hurtech AG» seinem
Frühlings-Mailing an Verwaltungen
und Unternehmen beigelegt. Im Be-
gleitschreiben hat er seine Kunden
auch informiert, dass er einer der
wenigen ch-motoristen in der Region
Solothurn ist.
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ch-motorist – unterstützt von starken Partnern

Hugo Helbling, Sales Manager Pro-
fessional von HUSQVARNA Schweiz,
dem weltweit grössten Hersteller
von Wald-, Park- und Gartenpflege-
Produkten:
«Es gibt immer wieder Fachhändler,
die nach ‹Billigprodukten› fragen,
oder solche sogar in ihren Shops an-
bieten. Das kann unmöglich gut
gehen, da nie die gleichen notwen-
digen Voraussetzungen wie Be-
ratung, Service, Ersatzteillieferung
etc. mitverkauft werden können.»

Jürg Voser, Geschäftsleiter der STIHL
Vertriebs AG, dem international
tätigen Familienunternehmen, das
u.a. in Wil 700 Personen in der
Produktion von Ketten für Motor-
sägen beschäftigt, beschreibt den
CH-Motoristen:
«Fachkundig weitergebildete Mit-
arbeiter und eine hervorragende
Reparaturwerkstatt sind klare Plus-
punkte. Das Verkaufssortiment ist
gut präsentiert und saisonale Geräte
werden speziell vorgestellt.»

Peter Bianchi, Sales Manager von
Honda Power Equipment Suisse SA
meint zu den besonderen Kenn-
zeichen des Schweizer Marktes:
«Die Grösse der Verkaufspunkte und
die hohen Bodenpreise sind speziell.
In anderen europäischen Ländern
können einfacher grössere Geschäfte
mit dementsprechend grösserer
Produktauswahl aufgebaut werden.
Deshalb ist es wichtig, dass sich der
hiesige Fachhändler auf Qualitäts-
produkte konzentriert.»

Informationen und Bewerbung um eine Mitgliedschaft:
Schweizerische Metall-Union, Bildungszentrum,
Chräjeninsel 2, 3270 Aarberg
Monika Beuret, Tel. 032 / 391 70 28, m.beuret@smu.ch

Weitere Informationen




